Nye oplevelser og nye forteellinger pa herregardene

"It isn’t the same type of person that it was biaift but at least you feel they are
enjoying themselves and you feel it is alive.”
Lord Bath
- om turister pa herregarde

Indledning
Herregardene er kommet pad mode. Den vedvarendekesirseresse for herregardene gennem det
seneste arti strammer fra mange kilder. Store yigatser og dokumentarprogrammer om haver,
bygninger og historie veekker kulturarven til livegens supermoderne realityprogrammer som X-
faktor, Baronessen eller De Enestaende brugerd@#nden som kulisse og koncept. Aviser og
magasiner bugner af artikler og reklamer for heirdgne og turistorganisationerne opruster med
koncepter sorklistoriske HotellerHerregardsdageller De 123 herregardes land.
Nye kommercielle forretningskoncepter tilbyder pmmie mange forskellige aktiviteter og
oplevelser i herregardenes bygninger og omgivetsendvikling som har oplevet en voldsom
veekst de seneste 10 ar. Der er tale om en lancerfeidkelligartede aktiviteter, som har det
tilfeelles, at de finder sted i herregardenes bagasicerdige omgivelser. Herregardens historiske og
arkitektoniske herlighedsvaerdier bliver i 'den mjeonomi’ bade en central produktionsressource
for publikums unikke oplevelser, samtidigt med atrdpraesenterer nationale og umistelige
kulturarvsveerdier. Herregardene omskabes hermadditt de aldrig har veeret far: et rekreativt
sted for landets almindelige befolkning. Hvordanmkeforandring forlaber og med hvilke
implikationer er omdrejningspunktet for mit arbejde

De nye kommercielle aktiviteter er karakterisered at veere meget forskelligartede, bade hvad
angar aktiviteternes indhold, anvendelsen af hérdemns bygninger og omgivelser, samt de formal,
hvormed de besggende gnsker at opleve herregatdmegardene fremstar i mange forskellige
kleededragter, ofte med modstridende symbolske hitydr, og selve begrebet herregéard’ far
dermed stor speendvidde og en ny fleksibilitet. IRHbrdrer etablerede og dominerende opfattelser
af herregardene som bygningshistoriske overleverjrepm farst og fremmest skal tilegnes
gennem historiske eller zestetiske begreber, sopafrarkalsk standssamfund’ eller 'rokoko-stil'.
Som hotel, kulturcenter, koncert- eller messeamanigto-location, golfbane, gkologisk

! K.Lindvall, 'Préktiga egendomar, stilenligt kultur og trevligt besdksmél’Herrg&rdsromantik och statarelande
S. 79



fadevareproducent og dyrepark bruges herregarbeidttforskellige formal, der skaber vidt

forskellige nutidige betydninger og fortolkninger.

Oplevelsernes herregard

Danske herregarde har for alvor indtaget oplevelsasomien. Med nogle fa markante undtagelser
har privatejede herregarde de seneste 15-20 aamdeset i det kommercielle marked for
oplevelser. Der er hovedsageligt seks mader, hvoep&gardene modtager besggende: Attraktion;
Overnatning; Selskaber; Kurser; Events; Landskab.

Den farste rummer klassisk turisme, hvor der giveslvisninger og 'abent hus’ i parker og
bygninger, men turisme kan ogsa udvikles pa vigkslor skala. Overnatning, selskaber og kurser
drejer sig om hotel- og restaurationsdrift i fordige afskygninger og forskellig skala. Events
betegner kortere arrangementer i parker og gamsprik messer og festivaler, men ogsa
produktpraesentationer, foto-sessions, sportsbely@dar, julemarkeder og koncerter. Landskab er
en samlekategori for aktiviteter som foregar i gadskove og omkringliggende arealer: jagt, golf,
camping og teambuildings-aktiviteter. Det vil vaamerkommeligt at deekke alle aktiviteter pa de
godt hundrede danske herregarde, som tilbyder eislentil besggende, men overordnet set deekker
de nye oplevelsesaktiviteter alle omrader af detvdr herregardens historiske helhed:
hovedbygning, park, avisbygninger og jordtilligen8ammen med det, der kan kaldes
herregardens 'drgm’: traditionen, slaegten, herskaddistorien, danner herregardens fysiske
omgivelser et 'sted’ eller et 'oplevelsesrum’, hvden besggende oplever den enkelte herregard
som meningsfuld gennem dennes unikke og saeregitekawk, historie, traditionesamtnutidige

drift, produktion og udfordringet.

For herregardsejerne er det ofte en udfordringaericere mellem innovative forretningskoncepter,
respekt for traditionen, bygningernes bevaring egslyn til familiens privatliv. Men netop denne
unikke sammenhaeng mellem fortid, nutid og fremtid lgerregarden interessant for den besggende
som en helhed af modstridende betydninger. Herdsgatevelsen er ikke blot en historisk, aestetisk

2 For forholdet mellem turisten, oplevelsen og degtonen, se J.@.Baerenholdt, 'Hvad er turistdetitinar?’, i

Grundbog i Turismes. 212f; forholdet mellem fortidsfortolkning, nusidrstaelse og fremtidsforventning er behandlet i
P. Aronsson, Historiebruk, p. 67

3 http://www.hverringe.dk(konsulteret 06.08.2009)




eller kulturel interesse, ej heller kommer man ldotat lure ved vinduerne eller for at kebe en

service, men derimod fatet hele p& én gang.

Forskellige herregarde

Herregardene kan dog ogsa udnytte mere specialiséveestillinger til at isceneseette sine
aktiviteter eller oplevelser. Den store forskelegh aktiviteter og oplevelser benytter hver isaer
forskellige sider af herregardsbegrebets mangedtéaaey henvender sig naturligt nok til forskellige
grupper af besggende. Nogle oplevelsestilbud vidbikler etablerede forestillinger om
herregarde og herregardsliv, mens andre tilbugetittag der skaber nye betydninger. Den
klassiske rundvisning i herregardens parker og dloygning er historikernes, kunsthistorikernes og
arkitekturhistorikernes herregard, der fremtreeden sepraesentant for en bestemt epoke eller
stilart. Rundvisningen var gennem 1900-tallet neesteeradende som turismeform pa
herregardene, hvor akademikere, guider, leerergeog € historiske og kultureligatekeepers -
havde stor kontrol med formidlingen af et abstréktidigt og musealt herregérdsbegrelye
aktiviteter pa herregardene benytter historien stpkken anderledes: levendegjorte historiske
markeder - pa én gang leg, rollespil og formidkrgn benytte herregardens bygninger og
omgivelser som kulisse til at skabe den rette siegnom 'gamle dage® Polemisk udtrykt kan man
sige at herregarden ikke har anden funktion endesié gammel, og at den derved optreeder som
stemning og alibi - som ’historie uden indhold’armade kontekst og historisk epoke forsvinder ud
af syne” Omvendt benytter produktpraesentationer og fotimesserregérdens som sestetisk
kulisse i 'ren form’, principielt set ahistoriskg tidlgse.

Som selskabshoteller traekker herregardene ofte paden veletableret herregardsforestilling,
nemlig som steder for seerligt eksklusivt og lukgstioverklasseliv. Det er ugebladenes og
triviallitteraturens herreg&rtider isceneseettes til at demonstrere gkonomislskwerog eliteere
ambitioner, men aestetiske og historiske betydnisgéler ogsa ind. Som kursus- og
madearranggrer kan man sla pa sin status somisii&tomagthuse’. Andre steder isceneseettes en

* Interview, Country and LivingLedreborg Slot, 22.maj 2009: Besggende pa lissstissen gnskede at opleve ‘det
hele’. Opfglgende spargsmal bekrzeftede at man Kemden szerlige atmosfeere; underforstaet arrangetsenelhed
af marked, historie, aestetik, indtryk og stemning.

® Lindvall, p. 76

® Interview, MiddelalderdageVoergaard Slot 15.-16. juli 2009

" Interview, Middelalderdage; Country and Living,

& A. Rundquist, 'Onnemo, Kulla-Gulla och G&rdarnetrsjon’, s. 108-138; M. Hellspong, 'Oss baroneetan’, s.
139-183; iHerrgardsromatik och statarelande

| Danmark havde eksempelvis Familiejournalen 198241en serie portreetter af danske herregarde eg dfare.



nostalgisk laengsel efter 'langsommelighed’, attetra er topmoderne skologiske producenter.
Herregarden Nr. Vosborg kunne bruges af Dansk pali&til at signalere 'danskhed’ pa linie med
Fregatten Jylland og Dybbgl Maft® Som udflugtsmal for venner, kolleger og familiengerer
'oplevelsernes herregard’ ogsa som socialt rumddaner rammen om samveer, hygge og
underholdning. Egeskov Slot og Knuthenborg Godsg bl®70erne de fgrste danske eksponenter
for en udvikling, hvor herregarden blev udflugtsm@glturistattraktion, og hvor besagets primaere
funktion var familiens samveer og adspredelse i@aed vis portion nostalgi. Herregarden som
underholdningspark genbruger elementer af tidligireegardsbilleder, alligevel er det nyt at
publikum farst og fremmest vurderer besgget eftedet har vaeregjovt!*

'Nye’ herregarde

Herregardenes afsggning af nye kommercielle koecept aktivitetstilbud for besggende er for en
stor dels vedkommende skabt af gkonomisk ngdveadigbet er dog samtidigt en udvikling, der
rummer mulighed for at skabe gennemgribende foragdr i vores kollektive forestillinger om
herregardene og deres rolle i samfundet. | fansigamg ma det konstateres at herregardsbegrebet
er blevet mere flertydigt og flimrende i takt mechgie befolkningsgrupper besgger herregardene og
benytter dem med nye formal. Det er en populanggikke bare i brugen af herregardene, men
ogsa af de betydninger, der omkranser herregadcidsnen aendring i selve den ramme som vi
bruger til at forsta og fortolke herregardsbegrebed?

Det bade viderefarer og udfordrer etablerede filieger om herregardene, som har domineret i
det 20. &rhundrede, farst og fremmest kiemsthistoriskedg derromantiskeherregard> Mens
arhundredets begyndelse var praeget af tidens opggprivilegiesamfundet og dermed
herregarden som samfundsinstitution, blev klassigkielede rundvisninger i hovedbygning og

park - i takt med herregardenes vigende gkonontigkeamfundsmaessige betydning — den
foretrukne og ret ensartede made at besgge hedeedéksempelvis udgav turistforeningen i 1963,
Danske Herregardesom illustrerer turismens grundleeggende kunsthis&tanuseale diskurs i
herregardsbesgget: akademiske forfattere indleddrnmagle generelle betragtninger og gennemgar
dernzest herregardenes arkitektur, interigr og paikden man afslutter med nogle ord om nutidens

° Eksempler hentet fra Hindsgavl Slatww.hindsgavl.dk/business/hindsgavlslot/historiersfinu/(kons. 13.08.2009);
Interview: Anne Bille-BraheSteensgaard Herregardspensidnsanne Hovman&nuthenlund Gods

1 Rammen om partiets sommergruppemgder hhv. 2008, &) 2007

1 A. Tinniswood, The Polite Tourist, s. 200; 202

2 Tinniswood, s. 205

13 Afsnittet er steerkt praeget af bogearrg&rdsromatik og statarelangdsom har undersggt det 20. &rhundredes
herregardsforestillinger i svensk kontekst. Reseiltee herfra formodes at kunne overfares til dafsieold.




og fremtidens udfordringer. Det abstrakte og tekenimgsprog sikrer dels at fagpersonerne bevarer
kontrollen med herregarden®ening dels at beskaeftigelsen med herregarde ikke regtesndte
politiske spargsmal om standsforskelle og ulighdden populzere og romantiske herregard
beskriver heroverfor et luksurigst og ubekymretrhlasseliv, som seerligt fra 1950erne etableres
gennem ugeblade, film og triviallitteratur. Den mmtiske herregard kunne i denne trygge ramme
af eventyr og underholdning trods alt behandlensdeatreengende spgrgsmal om klasseskel, lighed,
modernitet og land vs. BYy.

De nye oplevelsesgkonomiske tilbud bygger viderallegede etablerede forestillinger, men
forandrer og supplerer billedet. Farst og fremrkesistateres det, at den feudale herregard som
repraesentant for et undertrykkende standssamfuumgimesammenhaeng fortsat er sa godt som
fraveerende, ligesom herregardens tjenestefolk omeansatte sjeeldent inddrages i formidlingen
eller i den historiske isceneszetteis®et tilhgrende modbillede om herregdrden som emdwaisk
enhed af herskab, tjienestefolk og bagnder er ligslajeldent, men herregarden kan dog af og til
iscenesaettes som en 'historisk boble’ af skenhaekymrethed og langsommelighed. Det
romantiske herregardsbillede der stod steerkt i 9% og 1960ernes ugeblade blive revitaliseret,
nar herregardene bruges som restauranter og sefekaber, men nu med den veesentlige tilfajelse
at drgmmene om luksus og overklasse pa en aegagbedrfaktiskpersonligtkan udleves, om end
kun for nogle fa dage. Og mens det tidligere hatellem at oplase klasseforskelle og integrere
samfundsmodsaetning€rsynes herregardsromantikken i dag et tjene etreuiis behov for at

skille sig ud i et radikalt individualiseringspr&f® Den kunsthistoriske herregard er langtfra
forsvundet, men formidlingen af historie, arkitekty kunstveerker har eendret karakter. Hvor
formidlingsindsatsen tidligere stod centralt og dwerende i herregardenes formidling er disse
elementer i dag snarere bagteeppe og understdtielsedre mader at opfatte og bruge herregarden.
Det er fortsatuldsteendigt afggrends forteelle sin historie og eje originale (kunsengtande for at
veere en aegte herregard, men det er ikke laeengesenodinde og knap nok dominerende. Andre
opfattelser af herregarden blander sig og konkerm@m opmaerksomheden. Man ville i dag fortsat
undre sig over en herregard, som ikke formidledensitorie og arkitektur, men i stigende omfang
vil geesterne ogsa undre sig over en herregard jldanforteeller som sin nutidige virksomhed og

sine fremtidsvisioner.

14 Danske Herregarde; Lindvall, p. 75f

15 Hellspong, p. 159; 163

'8 | den kommercielle 'oplevelseshistorie’ - dettddgeikke herregdrdsmuseerne, hvor den fagligeeskisp sikrer en
bredere og mere reflekteret repraesentation afdémens forskellige grupper.

" Rundquist, p. 127f



Afslutning

Oplevelsesgkonomiens indtog pa danske herregardariskues som en popularisering og
vulgarisering, der svaekker fagfolkenes indflydgldeherregardenes egentlige og veesentlige
betydning: som bygnings- og kunsthistorisk kulturder er naeppe tvivl om, at historisk viden,
indsigt og faglighed som det selvfglgelige udgangkp for besag pa herregardene bliver udfordret
i disse ar. Der er naeppe heller tvivl om, at déukalle gatekeeperssom er beerere af denne diskurs
dermed oplever et autoritetstab og i hgjere graktidligere ma kaeempe med konkurrerende
diskurser for at gare deres opfattelse af herregégdeldend&®

For andre grupper i befolkningen vil udviklingenwendt kunne opleves som en friseettelse og
demokratisering af herregardene, hvor de nye ateri tiltraekker nye besggende og skaber
konkurrerende betydninger og forestillinger om bgérden. De nye historieformer tiltraekker
simpelthen et andet publikum med andre forventninger en af deltagerneMiddelalderdage pa
Voergaardvar markedet et stemningsfuldt og smukt arrangeneenspaendende made at prgve de
gamle handveerk, og en god made at veere sammenaneddp familie pa. Derimod var den
guidede rundtur pa Voergaard Slot ikke barnevehlign selv'...syntes da, det var speendende,
men ogsa lidt kedeligt ind imellent?

At herregardene bruges af bredere befolkningsgmgpmed til at styrke synligheden i samfundet
og vil potentielt bidrage til at ggre denne dedlahsk kulturarv til reelle identifikationspunkter f

den danske befolknir§.Men ikke ngdvendigvis i den form og med det hista og kulturelle
indhold som herregardsejere, administratorer, akddge og interesseorganisationer kunne gnske
sig.

Ph.D.-projektet Herregardene og Oplevelsesgkonogaeikke ud pa at vurdere om denne
udvikling er god eller darlig for de danske hermeiga Malet er at beskrive nogle igangveerende
processer pa herregardene som en udvikling, hveaktiviteter skaber nye fortaellinger. Ved at
analysere de forandringer som sker pa herregardgregm rummer bade potentialer og
udfordringer, forsgger projektet at skabe bedrstémise af de processer, hvori historisk bevidsthed
produceres og spredes i befolkningen. Med andrehwatdan kommerciel oplevelseshistorie
udtrykker et forsgg pa at begribe (og fornemmefiden som en aktiv del af vores nutidsforstaelse

og identitetsarbejd& Hvis arbejdet samtidigt kan bidrage til herregéjel®, herregardsbesggende,

18 3. de Groot, Consuming History, p. 23f

19 Interview, Middelalderdage(Deltagere 7, 7a)

20 C. Palmer, An Ethnography of Englishness; L. Sniitre ‘Manored’ Past, Wses of Heritagg. 115-161;
Tinniswood, p. 207

2L Aronsson, p. 118; F. Ankersmit, Sublime HistoriEaperience, p. 15



og herregardenes interesseorganisationer bedistand til at traeffe kvalificerede beslutninger for

herregardenes fremtid, er ambitionerne for projektt ud tilfredsstillet.
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